Dritte Welt

Viele Investoren sehen den Einfluss, den Unter-
nehmensaktivitaten auf Lander der so genannten
»Dritten Welt“ haben kdénnen, als kritisch an. Sie
bezweifeln, dass deren Investment den betroffe-
nen Landern insgesamt Vorteile bringt. Der Fonds
far Stiftungen INVESCO bericksichtigt Informati-
onen uber Unternehmensaktivitaten in Dritte Welt-
Landern.

Definition

Als ,Dritte Welt* werden die Lander Afrikas, Asiens
(mit Ausnahme von Israel und Japan) und Lateiname-
rika (mit der Karibik) bezeichnet.

Das Engagement von Unternehmen in der Dritten
Welt berthrt unter anderem die folgenden Themenbe-
reiche:

Rohstoffgewinnung: Mit Sorge wird beobachtet, mit
welcher Geschwindigkeit und in welchem Umfang in
L&éndern der Dritten Welt die Ausbeutung von naturli-
che Ressourcen wie Ol und Holz durch westliche Un-
ternehmen voranschreitet. Die Endlichkeit der Res-
sourcen wird vielfach nicht berticksichtigt und spiegelt
sich auch nicht in den Rohstoffpreisen wider, die le-
diglich fir die westlichen Nationen vorteilhaft sind.
Zusatzlich kann die Abhangigkeit eines Dritte Welt-
Landes von wenigen Exportgutern die Armut ver-
schlimmern, wenn die Preise fallen.

Verschuldung: Die Schuldenkrise der Lander der
Dritten Welt wird unter anderem auf unangemessene
Kreditvergabepraktiken durch viele Banken in den
siebziger Jahren zuriickgefuhrt. Diese haben zur Fol-
ge, das viele Lander der Dritten Welt heute Zinszah-
lungen in einer Hohe leisten missen, die sie nicht
bewidltigen kénnen und die wiederum zu Lasten der
armen Bevolkerung gehen.

Sauglingsnahrung: Die Weltgesundheitsorganisation
und UNICEF bewerten die Férderung des Angebots
von Muttermilchersatzprodukten in Landern der Drit-
ten Welt als besorgniserregend. Diese seien nicht nur
eine finanzielle Belastung fur arme Menschen, son-
dern wirden auch als weniger effektiv als Muttermilch
fur den Aufbau des notwendigen Immunschutzes bei
Kindern eingestuft. Gefahrlich kdnnten sie besonders
in Gebieten werden, in denen kein Zugang zu saube-
rem Wasser bestehe, das fir die Zubereitung der
Nahrung notwendig sei.

Marketing von Pharmaprodukten: Nach Ansicht der
Weltgesundheitsorganisation und von Verbraucheror-
ganisationen konnten irrfihrende und aggressive Mar-
ketingstrategien von Pharmaunternehmen dazu bei-
tragen, dass Konsumenten in L&ndern der Dritten
Welt unnétige und Uberteuerte Medikamente kauften.
Marketing von Tabakprodukten: Insbesondere in
Landern der Dritten Welt ist eine weitere Zunahme

Imug

des Verkaufs von Tabakprodukten und der damit ver-
bundenen negativen Folgen fir die Gesundheit zu
beobachten. Ein groRer Anteil dieses Zuwachses wird
auf die Marketingmethoden zurlickgefiihrt, die vor
allem auf junge Menschen ausgerichtet sind.

Bewertung

Aktivitdten von Unternehmen in der Dritten Welt wer-
den nicht anhand eines Kriterienschemas bewertet,
sondern als zusatzliche Information in das Profil eines
Unternehmens aufgenommen. Dies gilt fur alle zuvor
beschriebenen Themenbereiche. Im Hinblick auf
Sauglingsnahrung werden Berichte Uiber Verletzungen
des von der Weltgesundheitsorganisation aufgestell-
ten LInternational

Code of Marketing .

Breast-Milk Substitu- » In KuUrze:

tes" erfasst, der sie-
ben  Anforderungen
festlegt, die eingehal-
ten werden mussen.
Weitere Richtlinien
sind der ,Code of
Pharmaceutical Mar-
keting Practices”, ein
freiwillig eingeflihrter
Verhaltenskodex der
Jnternational Federa-
tion of Pharmaceuti-
cal Manufacturers
Associations”, die ethische Leitlinien und Handlungs-
weisen in der pharmazeutischen Industrie férdert.
Dartber hinaus ist relevant, ob ein Unternehmen Nie-
derlassungen in einem Dritte Welt-Land mit einem
-Human Development Index“-Wert von weniger als
0.5 hat. Dieser Index wurde von den Vereinten Natio-
nen entwickelt und ist setzt sich u.a. zusammen aus
Daten zur Lebenserwartung, zum Bildungsstand und
zum Bruttoinlandsprodukt je Einwohner.

Unternehmensbezogene
Informationen zu Aktivitaten
in Landern der Dritten Welt
werden dann erfasst, wenn
sie mit den Themengebieten
Rohstoffgewinnung, Ver-
schuldung oder Marketing
von Sauglingsnahrung,
Pharma- oder Tabakproduk-
ten in Verbindung stehen.

Performance

Aktivitdten von Unternehmen in Lander der Dritten
Welt missen nicht nur kritisch gesehen werden. Viel-
mehr kdnnen sich auch positive Entwicklungen erge-
ben, beispielsweise, wenn sich Unternehmen bei der
Rohstoffgewinnung und —verarbeitung an den Vorga-
ben fir ,Fairen Handel" orientieren. Diese stellen si-
cher, dass Arbeitskrafte in der Dritten Welt angemes-
sen fur die Guter, die sie produzieren, entlohnt und
ihre Lebens- und Arbeitsbedingungen verbessert wer-
den.

Stand: Mai 2006

Der Fonds fiir Orden und Okumene INVESCO nutzt die Research von EIRIS (Ethical Investment Research Services) und imug
investment research. Diese untersuchen tber 2,700 internationale Unternehmen nach sozialen, 6kologischen und ethischen Kriterien.
Kontakt: imug investment research= Brihlstr. 11+ 30169 Hannover = Tel: 0511-12196 32 oder riedel@imug.de



	Dritte Welt
	Definition


